Nueva imagen de UNOde50

La consulto-
ra de branding
FutureBrand
(Grupo McCann)
ha desarrollado
la nueva ima-
gen de marca
de UNOdes0, la
firma espaiiola
de joyeria que
inicia una nueva
etapa en su pro-
ceso de expan-
sién internacio-
nal. El trabajo
de rebranding respeta la esencia y los valores
de la marca: caracter artesanal, vitalidad y ori-
ginalidad.

Clear Channel moderniza
los soportes publicitarios de
Grupo Carrefour

La publicidad exterior digital serd la gran
apuesta de Clear Channe] para Grupo Carre-
four, con la incorporacion de nuevos soportes
inteligentes capaces de ofrecer contenidos en
tiempo real. Tras ganar el concurso convoca-
do por el retailer, Clear Channel trabajara du-
rante los préximos 10 afios en este proyecto
de digitalizacion.

Darwin Social Noise, nueva
marca publicitaria en el
mercado espaiiol

Las agencias de publicidad Darwin & Co y
Social Noise, las dos independientes y con sede
en Madrid, se han fusionado en la nueva compa-
fila Darwin Social Noise, que nace con la voca-
cion de integrar una gestion generalista y estra-
tégica de la marca con especializacién en todas
las areas de negocio. Participada al 50%, la em-
presa esta liderada por sus socios fundadores:
Miguel Pereira, Carlos Sanz de Andino, Nacho
Huidobro, Sabrina Tahiri y Alberto Martinez.

Wunderman compra la
consultora The Cocktail

La agencia de marketing digital Wunder-
man, perteneciente al grupo WPP, ha adquiri-
do The Cocktail, la consultora especializada en
transformacion digital fundada en Madrid en el
afio 2003. En la actualidad, The Cocktail cuenta
también con oficinas en México y Colombia y
emplea a mas de 250 personas.

Grupo Godoé recompra a
Mediaset Espaiia las acciones
de 8TV

Grupo God6 ha cerrado un acuerdo con Me-
diaset Espafia para recomprar sus acciones del
canal 8TV. Ambos grupos continuaran colabo-
rando en el desarrollo del canal, cuya publici-
dad seguira comercializando Publiesparia.
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Juan Ignacio de Elizalde es
el nuevo director general de
Coca-Cola lberia, cargo en
el que sustituye a Manuel
Arroyo, quien lo ha desempe-
fiado tan solo cuatro meses,
tras la marcha de Jorge Gar-
durio, y que ahora se dispone
a asumir la presidencia de
Coca-Cola México. El nom-
bramiento de De Elizalde,
que se incorpord a Coca-Co-
la en 2003, sera efectivo el
praximo mes de julio.

Eva Serrano Clavero, presi-
denta de la Asociacion Espa-
fiola de Mujeres Empresarias
de Madrid (ASEME) vy vice-
presidenta de lz Confedera-
cién Empresarial de Madrid
(CEIM), ha sido nombrada
miembro de honor del Comi-
& de Mujeres Lideres de las
Américas. Las mujeres del
Comité estdn comprometi-
das en la cooperacion en pos
de la equidad en América y
en Espafia.

Rosa Burgos ha sido elegida
associate director de la oficina
madrilena de OMD. Reportara
a Marta Saez Acherandio, ma-
naging director de la compa-
fila. Burgos, directora de mar-
keting de OMD Espafia desde
20M, trabajaré para garantizar
el crecimiento y liderazgo de
la agencia en el ambito local e
internacional.

El Tesoro Publico destinara
mas de 10 millones de euros a
sus campaiias publicitarias

Las agencias de medios Maxus Spain e Irismedia se han ad-
judicado los dos concursos convocados por el Tesoro Piblico
para gestionar su inversion publicitaria en medios nacionales e
internacionales durante 2017 y 2018. El presupuesto supera los
10 millones de euros.

Con una dotacién presupuestaria de 6,9 millones de euros,
Maxus Spain se encargard de contratar los soportes en medios
de comunicacién para las camparias publicitarias nacionales de
la Secretaria General del Tesoro y Politica Financiera.

Por su parte, Irismedia elaborara las estrategias de medios
adecuadas, seleccionando el mix de medios mas eficiente que
permita alcanzar la mayor cobertura, en las campaiias publici-
tarias que realice el Tesoro en los mercados internacionales. El
presupuesto asciende a 3,3 millones de euros.

De acuerdo con el Plan de Publicidad y Comunicacién Ins-
titucional para 2017, el Ministerio de Economia, Industria y
Competitividad, del que depende el Tesoro Piblico, también
destinara este afio la cantidad de 4 millones de euros a la difu-
sién de la campafa de “Sensibilizacion Fiscal e Informacion al
Ciudadano”, adscrita a la Agencia Tributaria.

CRO: la inversion continua
sin ser Optima

na de las mayores areas de oportunidad del marketing di-

gital hoy en dia es también una de las mas dificiles de do-

minar: hablo de la optimizacion del viaje del usuario, cono-
cido como customer journey. Esto quiere decir que, para impulsar
realmente el crecimiento en el ambito digital, es necesario optimizar
cada punto de contacto del proceso de conversion, para después
caonseguir una mayor retencion vy lifetime value del usuario.

No todos son conscientes de la importancia que conlleva in-
vertir tiempo y recursos en |a optimizacion del customer journey.
Es necesario realizar un trabajo exhaustivo para determinar como
se comporta el consumidor, a través de test, encuestas, analiticas
y herramientas de investigacion. Sdlo conociendo al consumidor
podremos maximizar la conversion, incrementar el retormo de la
inversion publicitaria.

A dia de hoy, la mayor parte de anunciantes y agencias en
nuestro pais estan desaprovechando el potencial que tiene la me-
jora de experiencia de usuario, No se estan haciendao los suficien-
tes esfuerzos en este campo, ni se invierte la cantidad necesaria
para lograr un buen conocimiento del usuario gue nos permita un
mayor lifetime value y un adecuado ROIL

En Kanlli creemos que para lograr un optimo customer jour-
ney es condicion sine qua non que varios expertos
analicen la misma pagina aplicando diferentes
criterios y aportando sus conocimientos de las
mejores practicas de usabilidad. En ese sentido,
los test UX con usuarios v los analisis comparados
de usabilidad (basados en la competencia) nos
aportaran una valiosa informacion de cara a
intreducir mejoras y corregir efrores gue
faciliten el camino del usuario hacia las
COonVersiones.
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