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Disfruta de todas las ventajas que te
ofrece la nueva App de neck & neck

n Neck & Neck, marca espafiola lider en el = Optimizacion del feed de productos y granula-
sector de la moda infantil, tenfamos el reto  ridad de la campaiia de shopping.
de incrementar las ventas a través de nues- « Optimizacion de la arquitectura de las campa-

tra tienda online y de la app de e-commerce. Para  fias de biisqueda con enfoque en las campafias de
ello recurrimos a la agencia de performance marke-  publicidad dindmica en buscadores (DSA).

ting Kanlli, para que nos ayudaran a poner en mar- » Definicion de diferentes campaiias en base a lis-
cha una estrategia de search enfocada, eficiente y  tas de remarketing, tanto como estrategia de re-impac-
eficaz. to como para segmentar los anuncios en search.
El objetivo principal que teniamos en Neck & » Gestion de campanas de respuesta directa en
Neck era la captacién trafico hacia nuestro e-com-  Facebook, a través de diferentes formatos. Borja ZAMACOLA
merce, a través de Google Adwords y Facebook Ads, 2. Puesta en marcha de una ambiciosa estra- TECE&?&&E ':E”:'NUCE::gON
asi como aumentar el volumen de ventas, tantoa  tegia SEO para nuestra firma: oe Neck & Neck
partir del trfico de pago como desde el el trafico » Optimizacion técnica on-page, a través de una
orgénico, independientemente del dispositivo (PC, ~ auditoria del estado inicial de la web, revisando
tablet y movil). cada uno de los aspectos técnicos optimizables que
Como parte de la estrategia en paid search, tra-  podian influir en el posicionamiento de la pagina.
bajamos en la optimizacién de campafias de PLA « Optimizacién de la arquitectura web y de con-

(product list ads), campafias de search diferenciadas  tenidos, seleccionando las secciones principales de
para clientes y no clientes, anuncios DSA (dynamic  la web en torno a la estrategia SEO.
search ads) y campanas de remarketing, entre otras. » Optimizacién de las fichas de producto a nivel
A esto se afiadi6 el lanzamiento de nuestra app,  de contenidos y disefio para que resulten mas atrac-
que se vio apoyada por las campafias de descarga de  tivas tanto para los buscadores asi como al usuario.
aplicaciones en Android. Como resultado de una estrategia coordinada y
Para la mejora del posicionamiento organico del  conjunta en buscadores, logramos un aumento del
e-commerce de Neck & Neck, Kanlli ideé un plan de  trafico al site de un 221%, consiguiendo un 224% mas
contenido, apoyado en la monitorizacién y optimi-  de nuevos usuarios. El niimero de paginas vistas/ FICHA TECNICA
zacién técnica, que contemplaba la dinamizacién  sesiones creci6 un 155%, a la par que logramos dis-
del blog, la mejora del meta etiquetado, la genera-  minuir el porcentaje de rebote en un 63%. Todo ello

| Anunciante: Neck & Neck.

cién de contenido para el site y la mejora de todos  redundo6 en el incremento de un 847% las ventas Producte: Tienda online Neck &
los canales importantes para SEO: Youtube, ASOy  provenientes de buscadores. ~ Neck.
social media. Gracias a esta estrategia de marketing en bus- :";::’i:eg;ﬁi Neck.
Por tanto se estataleciemn dos vias de trabajo: cadores realizada por Kanlli y el equipo de Neck & | Equipo de la agencia: Equipo de
1. Una estrategia SEM y PPC en Facebook, Neck, logramos un importante aumento de las ven- ~ searck de Kanlli.
enfocada en respuesta directa: tas, viendo asi cumplido nuestro objetivo. ™
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