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White paper de Kanlli sobre tendencias en Search
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Precisamente los dos temas anteriores, junto con el punto relativo a lo relevante que resultara para el SEO
la notoriedad de |z marca, han sido los tres puntos en los que mayor grado de consenso con i3 opinion de
Kanlli han mostrado los expertos. Por ejemplo, en relacidn a la presencia en marketplaces, l responsable
de presencia digital de Sanitas, A.ngel Alonso Moreno, opina que “se trata de estrategias complementarias
que habra que trabajar en paralelo. ya que muchos usuarios compatibilizaran las bdsquedas en
marketplaces para keywords mas genéricas con las bdsquedas en buscadores tradicionales para el long
tail™.

En lo que se refiere a showrooming y webrooming, el international e-commerce de El Corze Inglés, Radl del
Castillo, asegura que “ambas tendencias tendran que convivir, pero es cierto que el showrocoming tiene un
gran potencial ya que, sobre todo en mabile, hay mucho por explorar. El éxito dependera en gran medida
de la forma en que se entienda |3 estrategia global de |a empresa, tanto ia tienda fisica como la parte
online”™.

Si hablamos de la importancia de notoriedad de marca, el director de marketing y ventas de Air Miles
Espafa (TravelClub), Miguel Angel Gémez, se refirié al cambio experimentado en los Gltimos afios por la
evolucion del algoritmo de Google, y cree que "quiza merezca la pena no jugarse todo a la carta del SEO y
establecer o potenciar otras estrategias, como pueden ser el inbound marketing para atraer usuarios por
contenido relacionado”.

cion han sido Angel Alonso Moreno, responsable de
presencia digital de Sanitas; Gonzalo Fernandez, fundador de Barullo Company y CEC en Farmalover.com;

Los expertos que han participado en la public

Miguel ,—"«ngei Gomez, director de marketing y ventas de Air Miles Espana (TravelCiub); Jesis Manuel Mufioz,
marketing director Foodbox; Radl del Castillo, international ecommerce de El Corte Inglés; Carola Garcia
Arifio, responsable de promecion del Turisme Nacional en Rumbo e Ignacio Bustamante, director de
marketing deil Grupo V.

El white paper “Search: nuevos escenarios, grandes oportunidades” puede descargarse de forma gratuita en
la seccion “Ideas” de Kanll
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