Sky presenta su nuevo servicio
de streaming en Espafia

Sky ha comen-
zado a operar en
Espafia mediante
un servicio de te-
levision en strea-
ming, a través
de internet, que
incluye doce canales de pago, series de televi-
sion y peliculas bajo demanda. El precio de la
suscripcion mensual es 10 euros. Sky es uno de
los mayores proveedores de entretenimiento de
Europa, donde presta servicio a 22,5 millones
de clientes.

Gruppo Campari elige a WPP
como su partner de referencia

Gruppo Campari ha llegado a un acuerdo
con WPP por el que sus agencias se encargaran
de los planes de comunicaci6n, locales e inter-
nacionales, de cada una de las marcas de su
porfolio. El equipo que dirigira las cuentas de
Campari estara radicado en Miln.
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del mareo
ha cumplido
65 afios. Su creador fue el doctor Joan Uriach,
quien se basé en un principio activo (el dimenhi-
drinato) que se facilitaba a los soldados que iban
a combatir en la Segunda Guerra Mundial para
evitar que se marearan.

Hawkers, primera empresa
espaiiola en vender en Twitter

Hawkers, la marca de gafas de sol de moda
creada por cuatro jovenes emprendedores espa-
fioles, ha dado un paso mas en su estrategia de
comercio electrénico convirtiéndose en la pri-
mera compaiia espafiola que vende sus produc-
tos a través de Twitter, y la primera del mundo
del sector de moda y accesorios.

SYFY cambia su imagen de

la ciencia ficcion de NBC
en nuestro pais ha segui-

marca en todo el mundo
El canal dedicado a

Universal  International =v

Networks ha renovado su

imagen. La presentacion

do a las ya hechas en Estados Unidos, Francia,

Portugal y Alemania. La agencia responsable del

nuevo disefo es Loyal Kaspar.

IPMARK

Gabriel

Diaz-Guardami
no es la nueva directora de
marketing de IKEA Japon.
Hasta ahora desempefia-
ba el cargo de directora
de mareting de IKEA Ibéri-
ca, donde ha trabajado 17
afios. A Diaz-Guardamino
la sustituye Laura Duran
como nueva directora de
marketing de IKEA Ibérica.
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La division Mobile Business
Group de Lenovo ha nom-
brado a Alex Moore direc-
tor de marketing de la re-
gion de EMEA. Con mds de
veinte afios de experiencia
eri el sector de consumo en
areas como ventas interna-
cionales, marketing y ges-
tibn de marca, Moore serd
el responsable de construir
la marca Motorola e im-
pulsar el crecimiento de la
compafia en esta region.

Paloma Bas, hasta aho-
ra executive director de
SrBurns, se ha incorporado
a Thinketers, agencia de
marketing  especializada
en branded entertainment,
como directora general. El
fichaje forma parte del plan
estratégico de crecimiento
e impulso digital de la com-
pania.

Leer mas en

ipmark.com

Wavemaker, nueva agencia de
medios producto de la union
de MEC y Maxus

Wavemaker es

AA |

el resultado de la l

fusion de MEC y ' |
Maxus, agencias de

medios de GroupM W AV E M AK E R
(WPP). La nueva

agencia, especia- | MEDIA. CONTENT. TECHNOLOGY.

lizada en medios, —
contenido y tec-
nologia, se pondrd en marcha paulatinamente a medida que
la operacién se vaya cerrando en cada pais donde operan los
opera GroupM y WPP.

El nombre Wavemaker “hace referencia al movimiento de
las olas, la misma ondulacién que sucede cuando los medios de
comunicacion, el contenido y la tecnologia se unen, y al movi-
miento que también podemos encontrar en el ciclo de compra
de los clientes (purchase journey)”, sefialan fuentes de la agen-
cia de medios.

Wavemaker arranca con una facturacion en medios de
38.000 millones de délares, tiene oficinas en 90 paises y cuen-
ta con mis de 8.500 empleados. Entre sus principales clientes
se encuentran, entre otros, L'Oréal, Vodafone, Marriott, Colga-
te-Palmolive y Paramount.

Marketing de inteligencia
artificial para una nueva era

sistimos al comienzo de una nueva era tecnologica: la de la
A inteligencia artificial. A pesar de que ya son muchos y muy

avanzados los desarrollos llevados a cabo por grandes com-
panias como Google, Apple, Microsoft o Facebook, podernos decir que
se trata de un campo que aun estd en panales, pues los desarrollos ac-
tuales no son niuna minima parte de lo que esté por llegar.

La inteligencia artificial cambiard por completo el modo de ha-
cer marketing digital: generacién automatica de contenido, testing
a usuarios en tiempa real, adaptacion continua del diseno y elemen-
tos, web, anuncios y mensajes personalizados, eficiente atencidn al
cliente... El data y la gestién de esa informacion de manera cada vez
mas eficiente mediante herramientas de inteligencia artificial nos lle-
va hacia un marketing de personalizacion, gracias a que dispondre-
mos de informacion precisa sobre los productos mas vendidos, las
mejores keywords, o los mejores copys y canales, para cada usuario.

Muchas herramientas actuales de analisis y tratamiento de
datos ya permiten realizar determinadas segmentaciones que
posihilitan una modesta personalizacion del mensaje, pero adn
son rudimentarias y requieren de gran participacion del respon-
sable de marketing. Segun avancen las posibilidades, las tareas
de los equipos se veran significativamente reducidas a aspectos

como la definicion de los objetivos en funcién de la
estrategia, aprobacion de presupuesto, creacion
de algunos contenidos, eleccion de la tecnologia
mas adecuada y reportes.

La consecuancia innegable de un marketing
extremadamente personalizado sera una mejora
significativa en los resultados de cada cam-
pafa en particular, y del propio negocio en
general.
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